
SamiraDraoua,directricegénéraledel'activité de financement
d'EconocomFrance,a orchestrél'acquisition et l'intégrationdesAbeilles par

le groupeEconocomà l'automne2020. Diplômée desarts & métierset de

l'Insead,la nouvelleprésidentedesAbeilles détaillela stratégiedu groupe.

Les Abeilles ont un savoir-faire
qui peuts exporter
EconocomaacquisLes Abeilles

à l’automnedernier.En quoi

un groupe du digital peut-il

avoir intérêt à investir dans
lemaritime ?

L’acquisition des Abeilles, que

nousaccompagnonsdepuis trois

ansdans le cadredu financement
de sa flotte, est une opportunité
que nousavons saisie. Mais, pour

autant, la digitalisationdu maritime

représenteun intérêtmajeur pour

le groupe. Econocom a financé
dès2016 des actifs digitauxdans
le secteur maritime. Notre regard
numérique sur une économiequi,
si on la compare par exemple à
l’aérien, n’est encore que partielle-

ment digitalisée peut contribuerà
donner au secteurson envol en la

matière.

Le but estde remplacer

deshommes pardes machines ?

Non, bien au contraire. Digitaliser

les processdoit contribuerà facili-

ter le travail des hommes,en amé-

liorant la productivité certes mais

aussisurtout la sécurité dans le

cadred’une démarchedurable.

LesAbeilles vont-elles suivre

lavoie decertainsdevos

concurrentsen matièrede navire

autonome?

Nousregardonscette questionde
près.Le navire autonomeaun in-

térêt certain pour différentstypes

d’opérationsmaisabsolument pas
pour les missionsde sauvetageet
desécurité en mer.

LesAbeilles travaillent-ellesà se
développersur d’autres secteurs
quel’action de l’État enmer ?

Nous avons remporté l’appel
d’offresderemplacementdesdeux

remorqueurs d’intervention, d’as-
sistance et desauvetage(Rias) de

« Notre plande développement

stratégiquedesAbeilles serafinalisé

au premier semestre2022.»

Boulogne (l’Abeille Languedoc)

et Toulon (l’Abeille Flandre), une
étapetrès importante pour notre

développement.Cela nousdonne

une grande sérénité pour conti-
nuer à servir l’action de l’État en

mer, une missionabsolumentprio-

ritaire pour Les Abeilles.Nouspou-

vons désormaistravailler à un plan

de développement stratégique
des Abeilles qui sera finalisé au

premier semestre2022. Il passe
par un développement de la com-

pagnie en France et à l’internatio-

nal, où notre savoir-faire peut très
biens’exporter.

Le secteurdesEMR, en plein

développement, vous intéresse-

t-il?

Notre mission pour l’action de l’État

en mer nécessite d’appareilleren
40 minutes,ce qui limite la possi-

bilité d’effectuerd’autres missions

avec notre flotte. Nous regardons
différents secteurspour la dévelop-

per. Avec 98 % desmatérielsissus

de nos contrats recyclés, l’écono-
mie circulaire est dans l’ADN du

groupe Econocom qui s’intéresse
donc de très près à l’économie
bleue. La question de la dépollu-

tion intéresseausside prèsune en-

treprise du digital comme la nôtre.

Quand allez-vousdémarrer
le nouveaucontratdesdeux
Rias ?

Au premier semestre 2022. Les

deuxnavires, qui vont bienau-delà

desspécificationsexigéespar l’ap-

pel d’offres, sont encours d’acqui-
sition. Un desnavires pressentis,le

Siem Garnet, est d’ailleurs d’ores
et déjà positionné à Boulogne
pour un affrètementsimpledestiné
à remplacer l’Abeille Languedoc

pendantson arrêttechnique chez

Damenà Dunkerque.

LesAbeillles deviennent
un armateur indépendant.
Despartenariatssont-ils

envisageables?

Membre d’Armateurs de France
et soucieusesde s’engager da-

vantage dans le développement
de l’emploi maritime en France,
Les Abeilles sontune entreprise
maritime 100 % autonome et

continueront à l’être. Elles conti-

nueront bien sûr à s’appuyer sur

despartenairesdanssesmissions.

Quereprésententdésormais
LesAbeilles, avecsescinq

navireset 140 salariés, pour
un groupe de10 000 personnes
comme le vôtre?

Nousavonsbeaucoupde complé-

mentarité. Quand je discute avec
les marinsdesAbeilles,je constate
qu’ils portent des valeurs com-

munes avec celles qui ont fait le

groupe : l’audaceet la réactivité.

Les Abeilles, société embléma-

tique, représente un vecteur fort

de communicationpour le groupe,

dont noussommes fiers. ¦

»Proposrecueillis

parThibaudTEILLARD
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